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RESPECTONS LES GESTES BARRIERES

INFORMATION CORONAVIRUS

PROTEGEONS-NOUS LES UNS LES AUTRES

Se laver régulidrement ‘
les mains ou utiliser une un mouchoir a usage
solution hydro-alcoolique unique

CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES



CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES :
QUI SOMMES-NOUS ?

L'EPICENTRE DES ACTEURS DU BIO EN AUVERGNE-RHONE-ALPES

e Auvergne-Rhone-Alpes : 1¢¢ région frangaise pour I’agriculture biologique par la
richesse et la diversité de ses terroirs, par le nombre de ses exploitations et la qualité de
ses entreprises de production ou de transformation : alimentaires, cosmétiques, produits

d’entretien et de bien-étre, textiles... C I u Ste r b | O

Auvergne-Rhéne-Alpes @&

La mission de Cluster Bio (association loi 1901) est triple :
+ favoriser 'émergence d’initiatives ou d’innovations,
+/ apporter des ressources et une assistance permanente aux entreprises adhérentes,

«/ rassembler, pour promouvoir le bio d’Auvergne-Rhone-Alpes en France et a
l'international.
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CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES :
QUI SOMMES-NOUS ?

1 O nouveaux adhérents
0N MAGASINS &

STRUCTURATION DISTRIBUTEURS

el 375 milliards € CA

DU RESEAU de plus de

140 Gmcknartr

ORGANISATIONS
PROFESSIONNELLES

374

adhérents en 2020

CENTRE DE COMPETENCES TRANSFORMATEURS
ALIMENTAIRE

TEXTILES ET PRODUITS
D’ENTRETIEN

RESTAURATEURS

TRAITEURS

BRASSEURS
TRANSFORMATEURS CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES 6
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LE BUREAU

— Vincent Bascool

VICE-PRESIDENT 3 .
(MEMBRE FONDATEUR) Namaki Cosmetics

VICE-PRESIDENT
(COLLEGE ENTREPRISES)

Olivier Mavkavian ! Friédéric Vigr\old'

CCI Dréme & Markal BPC Kambio

| TRESORIER I |
VICE-PRESIDENTE Lionel Bérenguier SECRETAIRE i
(COLLEGE CENTRES DE COMPETENCES) Fructis Bring‘w N\agno\{‘ VICE-PRESIDENT
Mavia Reis Riocvenx PLanTE ET BEAUTE Bio (COLLEGE DISTRIBUTEURS)
MFR Anneyron Thomas Vivier Mexle

Le Relais Local
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L’EQUIPE DU CLUSTER BIO

Lisa Giffon
CHARGEE DE MISSION FILIERE
LEGUMES BIO (STAGE)

1
1
1
1
I
1
1

DES ENTREPRISES COMMUNICATION

— Advien Petit
DIRECTEUR
) Bastien Boissonnier
o rd - | - -
Mavithé (/“5‘("’“"‘9 [ CHARGE DE MISSION FILIERES Uade, Molliew
CHARGEE DE DEVELOPPEMENT . ET DE LA RESTAURATION ASSISTANTE DE

Cavoline Givavd

e .
CHARGEE DE PROJETS Lawe Pervollaz Stéphanie Polat
Laariane, [ubert INTERNATIONAUX ET MARKETING F"‘_"i‘*“ Haddou . c:h:::(r,ch[ AE;'EO\ " MS;T::ELE’;C;:E‘\:A[::;M[
CHARGEE DE MISSION CHARGEE DE DEVELOPPEMENT IMMUNICATIO! !

INNOVATION COMMERCIAL - RELATIONS ADHERENTS
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UN ACCOMPAGNEMENT GLOBAL

o
.‘\

N

SE LANCER
Nous vous accompagnons

dans vos premiers pas en
bio

©

R SE FINANCER

A votre disposition pour

vous aider a financer vos
projets bio

)

S’APPROVISIONNER
Maitriser ses approvisionnements
en bio et sécuriser ses relations
fournisseurs

INNOVER
Pour créer de nouveaux
produits, services, avec de
nouvelles matiéres
premiéres...

=

SE FORMER
Levier majeur de compétitivité,
nous vous proposons de la
formation

<

INTERNATIONAL
Nous vous accompagnons

a I'export pour rencontrer
des partenaires
commerciaux

%

COMMERCIALISER
Distribution spécialisée bio,
référencement, accompagnement
commercial ...

AUVERGNE-
RHONE-ALPES

ANIMER SA MARQUE
La Communauté Bio

Communication auprés
des consommateurs bio
avec un ancrage régional

CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES 9



AGENDA

picard

Du 03 au 07 juin 2021
Visio Petit-Déjeuner Speed-
Meeting PICARD

Session accessible en Visio-conférenc..,

Du 21 au 23 septembre 2021

TECH&BIO 2021 : nouvel
espace des transformateurs

Bourg-lés-Valence (26)

Bi0ias

Business and innovation
for organic products

Du 03 au 11 juin 2021
X B.I.O.N'Days

100% digital

Du 05 au 07 octobre 2021

VITAFOODS: The global
nutraceutical event

Gengve

C0-ORGANILERS
e @
Organic World
E.Leclerc@ Congress 2021
FRANCE

Le 22 juin 2021 Du 06 au 10 septembre 2021

Petit-Déjeuner E. Leclerc

Congrés Mondial de la Bio
2021

75012 Paris

Le Congrés Mondial de Ia Bio (#OWC...

19 octobre 2021
Journée filiere brassicole bio
régionale

Du 24 au 26 octobre 2021

Natexpo : salon international
des produits biologiques

CLUSTER BIO AUVE

111
——— 3EME EDITION

RENDEZ-VOUS
DE LA CUISINE
ECORESPONSABLE
”O“L:_'-l;l\lr':.:; . »:

Le 08 novernbre 2021

M

Rendez-vous de la cuisine
écoresponsable

35 gdition
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- r " 1 . ’ -
B I O 2021 6° convention d'affaires
L HAJ.NDAYS  internationale pour les produits
Business and innovation

=N

L ® .
3 YIOIO QO I¢ 1S
for organic products biolo giques

du 9 au 11 juin 2021, en ligne

(]
-
- 100% digital - . C@
e Conférences & Ateliers J] Rendez-vous daffaires [+ 11 JUIN : BONUS DAY %5

Comment concilier la croissance et la confiance dans le bio ?

Q ﬁ MINTEL
monde

—

,% ® Bjorg

®

et Compagnie groupecarrefour
"
Didier Perréol Laure Verdeau Laurent Huynh » Benoit 50"_")' Marjorie Frangois Cardline Roux
President du Synabio.et Vice- Directrice de 'Agence BIO Directeur Général de Bjorg et Rlvscaar yarc?é BloSeaups Vice-Présidente de Biomonde Food & Drink Analyst chez
président Léa Biodiversité Compagnie arretour MINTEL Global New Products
Database (GNPD), spécialiste
mondial de 'étude de marché
EVENEMENT ORGANISE PAR AVEC LE SOUTIEN DE
: EN
Clusterbio LaRégion s, .
Auvergne-Rhéne-Alpes © Le stranTMENY Auvergne-Rhone-Alpes ET DE LALIMENTATION
Lidersd Crodit " Mut.ol

casitd
Srasereiti
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DE LA JOURNEE




PROGRAMME DE LA JOURNEE

9h30 - 12h30 - LES ESSENTIELS D’'UN

PROJET BIO
La réglementation bio & la certification
, m . Le marché bio & les tendances de
consommation
- L’approvisionnement & les filieres bio
Les financements du secteur bio

12h30 - PAUSE DEJEUNER

13h30 - TEMOIGNAGE DE MATHIEU o
AUDOUX DE LA BOCALERIE ;& ggﬁgg&g&g
14h - 17h00 - SPEED MEETING 1‘;‘
RENCONTRES BTOB o

@ N O s copues & vy

FRANCEACTIVE  pemapggwoss () MiiMosa  YINGREBir (gl
A @) ssima Initiactive e IR o Q
smcanmes L Ba—— T sl BSLaane .
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TOUR DE TABLE

QUI ETES-VOUS ?

Présentez-vous en 60 secondes !

NOM - PRENOM NOM DE LA SOCIETE PRESENTATION DU PROJET

CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES 14
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Projet Agricole et Alimentaire
Durable de Territoire - Afterres 2050

vaLence
ROManNs

AGGL®

A e [ Afterres2050



| Démarche et Engagement de

I'Agglo

Territoire : Agglo
-Espace urbain, espace + Act’eur |,ncontournable
périurbain, espace de 'aménagement et du

rural développement
_Dynamique et potentiel \ ! territorial

Volonté de se doter d’'une politique et de moyens

pour répondre aux enjeux économiques, sociaux et environnementaux
du développement rural sur le territoire

Une démarche partagée et co-construite
= Stratégie de Développement Agricole et Forestier (DAF)
2 _ .. pour la période 2016-2020 = CHARTE multipartenariale
e = 20taine signataires



| Les défis agricoles et alimentaires
territoriaux

preservat‘o
deve\ ppe
\ act\V\ éa
t de lespace/

gr\co\e

_ Aménageme
planification

- |nstallation
_Emplot
. Développe™

v
filieres, di o
concurrence: aé

_transm'\ss'\on

Production-
consommation durable

- Orientation vers les circuits courts :

adaptation des production, nouveaux
débouchés

- Evolution des pratiques d’




1.

Comment nourrir
une population plus nombreuse
en 2050 en France ?

Afterres2os0



| Défi Afterres d'ici 2050

Prendre en compte un monde en mouvement

Humain Ressources
Augmentation Raréfaction de la
de la population ressource animale
, (péche)
Evolution des
comportements Raréfaction des
alimentaires / ressources
attente des naturelles (eau,
consommateur biodiversité)
s

Déreglement
climatique

Réglementation

Réduction par 4 émissions gaz a
effet de serre (2 pour I'agri.) > 2050

Réduction 50% produits
phytosanitaires > 2025

Arrét érosion biodiversité >2020

15% de bio > 2022

Bon état écologie de 'eau >
2021/2027



| Défi Afterres dici 2050

Imaginer un scénario collectif et durable pour
permettre a I'agriculture du territoire de répondre
aux défis alimentaires, environnementaux et
climatiques jusqu’en 2050.

* Fournir du carbone renouvelable pour I'énergie,
la chimie et les biomatériaux.
* Relocaliser les productions et le systeme

alimentaire.
 Relever des défis environnementaux et de

transition écologique



| Défi Afterres dici 2050

Préparer les évolutions dans nos assiettes

Assiette 20 10

O Hullest
(2 PSS

| l
3
oa

ingérés

£
§

rconsommat

350g

Gaspillage

Assiette 20 50

1785g
ingérés

Vi
g

100g



ISe donner les moyens de réussir

Par une agriculture
a alimentation positive

Rééquilibrage de notre régime
alimentaire et évolution des filiéres
agricoles.

Maintien de la capacité d'exportation de

nos produits agricoles, et réduction
massive des importations de protéines

Réduction des gaspillages.

Consolidation du lien production et
consommation locale et de qualité.

Culture du consommateur acteur
du développement agricole du territoire
et de la santé des écosystemes.




I Se donner les moyens de réussir

Par une agriculture
a valeur écologique positive
Une dynamique proactive
en faveur de l'installation

La réduction du rythme d’artificialisation
des sols, et la protection des terres
« fertiles »

Une agriculture plus diversifiée, a faible
niveau d’intrants avec le maintien des
filieres d'excellence

Une agriculture porteuse de services
nouveaux

Le développement et la diffusion
des savoirs « agroécologiques »




| Se donner les moyens de réussir

Par I'innovation
Soutien aux projets
innovants, respectueux
de I'environnement

Par la mobilisation de tous
Une formidable diversité

d’acteurs publics et privés
pour porter ce projet ambitieux§@
de territoire, de 'amont a
I'aval de la filiére alimentaire

@ Parladynamique Territoire
'DESTT%-TUUF;HE' d’Innovation et de Grande Ambition !
~ > Start-up de Territoire



Le Scénario du Territoire Afterres2os0

Une aiiroche stratéiiiue ilobale .

Céréales
Diversification / AB
/ alimentation
humaine

Volaille label /
maintien et label

Légumes frais
+ de production

Légumes secs
Fort potentiel
de
développement
/ diversification

Fruits
maintien de la
qualité

Aval

50 %
artificialisation
Valeur terres

50% AB
et 50% prod.
intégrée
Mobilisation de
la biomasse

Relocalisation / CC
Consommateurs
Acheteurs : [AA,
RHF fovers GMS

N 60% GES

N 70% conso phyto
N 70% émission
ammoniac

Consolidation et
diversification
débouchés Valeur
ajoutée territoriale

Satisfaction des besoins
/ Santé

Valorisation lien

ville- cambpacne



2.

Un projet alimentaire et agricol
pour le territoire

> PAADT




| esprit du PAADT

« Le Projet Agricole et Alimentaire
Durable du Territoire est une
déclinaison collective au plan local
d’Afterres 2050.

Un projet quifavorise le développement
de 'activité agricole, qui préserve les
ressources et favorise la production

et la consommation locale »



I Le contexte local

« Un territoire doté d’espaces urbain, périurbain
et rural, dynamique et a fort potentiel.

« L'Agglo un acteur incontournable de 'aménagement
et du développement territorial.

« Volonté de se doter d'une politique et de moyens
pour répondre aux enjeu économiques, sociaux et
environnementaux du développement rural local.
Une démarche co-construite par une vingtaine de
partenaires (Stratégie de développement agricole et
forestier et charte multi-partenariale 2016 - 2020).



I Notre ambition

S’affirmer comme un territoire innovant et fédérateur
Agriculture et alimentation sont I'axe prioritaire de
développement local, durable, viable et d’attractivité

Etre I'accélérateur de la transition agricole et alimentaire
Agriculture et alimentation se construisent, se réinventent
en lien avec I'’économie circulaire et innovante, la
préservation des ressources...

Etre exemplaire
Des changement de pratiques alimentaires
dans les événements internes / externes de la collectivité



I Les 4 axes du PAADT

)

F ['
‘z ‘3‘3‘ ’f;_ :%s;f
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Faciliter le
renouvellement
des générations

agricoles




La promotion/consolidation des
métiers et emplois agricoles et
alimentaires

La création d’activité agricole
et acces aux outils de production

’accompagnement a la
transition agro-écologique
Faciliter le
renouvellemen
t des
générations
agricoles




| Axe 2

Industrie agroalimentaire

b,:-";:?i & Restauration
N i‘&,’ commerciale

‘f 7 Restauration collective
et 'approvisionnement local de qualité

Consolidation-valorisation des circuits de
distribution de proximité et porteurs
projets




Généraliser la
consommation
durable pour
TOUS

Acceés a tous a une alimentation durable.
Lutter contre la précarité alimentaire
(familles, jeunes, étudiants...)

Accompagnement des acteurs
professionnels de |'action sociale,
santé, éducation, animation

Emergence d’'événementiels «
Afterres compatibles »
Réduction valorisation des déchets

alimentaires (Agslo, ?ﬁ et acteurs privés

, commun
~] ; ,_



IAxe4

Outils de promotion / valorisation
(guide, web, kit professionnels...)

Animation du territoire sur les richesses
rurales et alimentaires

« Terres Animées », semaine événementielle
Campagne pédagogique pour les scolaires




ET AUSS| SOUTIEN ET ACCOMPAGNEMENT
" DES PORTEURS DE PROJETS

Mobilisation Expertise
Agglo et partenaires

Appui Dynamique Co-financement
Start-up territoire leader

e e A

(vaLence Romans capmaLe )

o®
‘l

otk T 1L 06 START-UP ot TERRITOIRE J =

g v 0 ' EUROPE
Exemples : Exemples : Exemples :
PVC Romans, Cocagne- Label
Bourg-les-V, Teppes Adapei rouge
Bourg-de- Potagers de chevreaux
Péage OUF Rovalterre Conserverie
Agricourt Ceinture Verte mobile et
Communes : Conserverie V2 solidaire Fabrique
marchés, étude Ferme Intégrale Paysanne

halle, installation
Etude
transformation

Jardin’envie
Archipel Plantes
gourmandes



La promotion/consolidation des

Accompagnement a la
transition
agro-écologique
Info, accompagnement, animation ...

desg

)

o

= métiers et emplois agricoles et
L3 alimentaires

g -E Info, sensibilisation, accompagnement
> o0

o ®

[ =7 ) s g ) o ey s .

o Création d'activité agricole et
£ = . .

) ._g accés aux outils de production
B \g Accompagnement, animation et réseau
S c

— N\

5 '

0

c

(@)

(O

—

(7]

= " IAA

T ..

= % & approvisionnement local de

S 8 qualité

?w Restauration commerciale &

o S approvisionnement local de qualité

= ‘L Info, animation & réseau, accompagnement

O =

R Restauration collective &

S T approvisionnement local de qualité
c Info, animation & réseau, accompagnement

o .=

s &

o

S 3

o ©

3]

% Consolidation-valorisation des circuits
¥& Jistribution de proximité et porteurs projets

-

PROJET AGRICOLE ET ALIMENTAIRE DURABLE DU TERRITOIRE

Accés a tous a une alimentation
durable (précarité alimentaire)
Familles, jeunes & étudiants...

Accompagnement des acteurs Pro de
I’action sociale, santé, éducation, animation

4
£ Emergence d’événementiels
w « afterres-compatibles »

Agglo, communes et acteurs privés

durable POUR TOUS

Réduction et valorisation des
déchets alimentaires

3. Généraliser la consommation s

rROMANS
AGGL®

r produire et nourrir durablement demain - Afterres 2050

Guide web, kit professionnels...

Animation du territoire
sur richesses rurales et alimentaires

Terres Animées, itinéraires, soutien...

Campagne pédagogique
aupres des scolaires

* Promotion & Valorisation




Nous contacter

DIRECTION ENVIRONNEMENT ET DEVELOPPEMENT LOCAL

Unité Dynamiques Rurales - Environnement

Tel : 04 75 70 68 94
environnement.developpement.local@valenceromansagglo.fr

Béatrice RIVOIRE | Elsa BOULEAU Anne HUGUES
Chef de projet Chargée de Chef de projet

PAADT mission PAADT foncier-IT

beatrice.rivoire elsa.bouleau anne.hugues

, Responsable de I'Unité DREE

gaelle.watel@valenceromansagglo.fr



mailto:beatrice.rivoire@valenceromansagglo.fr
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mailto:environnement.developpement.local@valenceromansagglo.fr
mailto:elsa.bouleau@valenceromansagglo.fr
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LA REGLEMENTATION PUBLIQUE

Labels, logos, comment s’y retrouver ?

r "
Logo bio européen 1
(obligatoire sur les
produits alimentaires 3
pré-emballés d'origine

w européenne). y

CERTIFIE PAR FR-BIO-XX
AGRICULTURE  UE/NON-UE

CERT

\- g

F

E

( Logo AB (facutati) )

AGRICULTURE

BIOLOGIQUE

A

Origine de la matiere
premiére agricole (obligatoire).

UE : Union européenne NON-UE : hors ljﬁon européenne

ou nom du pays lorsqu'au moins 98% des ingrédients
en sont originaires.

(
Code de l'organisme

certificateur (obligatoire).
Pour retrouver la liste des
organismes certificateurs :

kwww.agencebio.org




LES LABELS PRIVES

Labels, logos, comment s’y retrouver ?

ic u“ure bi %] d

NATUREE
PROGRES

B

Cohérence

CERTIFICATION BIO + TECHNIQUES BIODYNAMIQUES

* Préparations a base de plantes médicinales et rythmes naturels.

* Transformation : ingrédients Démeter + regles spécifiques additifs
* Controle par Organisme Certificateur agréé par Déméter

PAS DE CERTIFICATION BIO, MARQUE PRIVEE
* Evaluation par des pairs. Cahiers des charges complets, reconnus
par enseignes Bio comme « au moins aussi exigeants que Bio »

CERTIFICATION BIO + EXIGENCES SUPPLEMENTAIRES
* Créé en 2009 pour faire perdurer des regles francaises /
européennes

CERTIFICATION BIO + EXIGENCES SUPPLEMENTAIRES
* Créé en 2020 par la FNAB pour renforcer le cahier des charge AB



LES LABELS DE COMMERCE EQUITABLE

Labels, logos, comment s’y retrouver ?

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

FRANGE

fair

for life

Commerce équitable international

Organisations producteurs : conditions de travail, rémunérations.
Premiers acheteurs : prix juste, prime de développement,
préfinancement.

Metteurs sur le marché : droit de marque.

Commerce équitable France et international + bio
Partenariat : contrats pluriannuels d’achat (prix, rémunérateurs
quantités), projet de développement, politique RSE

BioPartenaire : réservé enseignes Bio @ e
EQUITABLE

EN FRANCE




LES LABELS PRIVES HORS ALIMENTAIRE

Labels, logos, comment s’y retrouver ?

OSMET'W/ r 1
29) | w
0;-5 05“‘ /
COSMOS NATURER
ORGANIC PROGRES

* ¥ ox
* *
* *
***
EU‘

Ecolabe

www.ecolabel.eu

ECODETERGENT

COSMETIQUES

Cosmos Organic : label privé européen avec charte précise
Nature & Progrés : interdiction des dérivés d’huile de palme
Attention aux confusions avec la norme I1ISO 16128

PRODUITS D’ENTRETIEN
Label public européen sur I'impact environnemental

Cahier des charges privé,
propriété du certificateur



AUTRES LOGOS

Labels, logos, comment s’y retrouver ?

NEGE 7’4,,

guwan.
‘-L
’Vom\" “

Végétarien / Vegan

Initiatives d’associations de consommateurs / démarches
( EL . 7
VEG;TARIEN prlves

Sans gluten
Attention Mention « sans gluten » :

FR-000-000 contréle d'un seuil maximum de présence de gluten
Label association AFDIAG, Audit nécessaire

 NUTRI-SCORE

Nutritionnel
QE m Facultatif pour le moment




AGRICULTURE

BIOLOGIQUE




LA BIO, UN SECTEUR REGLEMENTE

Principes

= Un mode de production agricole sans produits chimiques de synthése, sans OGM

= Mode d’élevage en respect du bien-étre animal et privilégiant les médecines douces
= Une transformation qui préserve la naturalité des matiéres premiéres

= Une tracabilité sur I'ensemble de la filiere

Des principes traduits dans une réglementation publique

Du mouvement de la société civile des années 50 a |la reconnaissance publique
= 1985 : Agriculture Biologique AB en France
= 2009 : Réglementation européenne uniformisée
= 2022 : Reéglement (CE) n° 2018/848 - Nouveau réglement bio. Entrée en vigueur le
01/01/2022



CADRE REGLEMENTAIRE
T R

RCE 834/2007 : cadre Régles générales

Parution du réglement (UE) 2018/848, nouveau
réglementeuropéen relatif a la production biologique

s . Régles détaillées pour la production, _
RCE 889/2008 (articles et annexes) : application Sl e e e NOUVEAUTE 2022

Régles détaillées d'importation et liste

RCE 1235/2008 : Application pour importations

des pays et OC équivalents
Liste des organismes certificateurs Européens OC dans les Etats Membres
Liste OC annexe lll-Pays équivalents et Listes des OC dans les Pays
Annexe IV OC Equivalents RCE 1235/08 équivalents et liste des OC équivalents
CC FR BIO Autruches, lapins, escargots
Cahier des charges aliments pour animaux de compagnie Petfood
Cahier des charges Restauration commerciale Restaurants REVU en 2020
Régles d'usage de la marque AB + note d'info
Guide de lecture Explication des réglements européens

Liste des produits phytosanitaire

Guide intrants autorisés en France
Plan de contrdle de Bureau Veritas Certification Validé par I'lINAD

Bureau Veritas Certfication Organic Standard ‘Standard applicable in third countries



REGLEMENTATION DES PRODUITS TRANSFORMES

Principes

*Au moins 95 % d'ingrédients d’origine agricole biologiques

* Pas d'OGM ou d'ingrédients issus d'OGM

= Un ingrédient ne doit pas étre présent a la fois en Bio et en conventionnel
= lonisation interdite

Ingrédients non agricoles
Additifs Annexe VIIIA

sauf *

Microorganismes et enzymes
Aroémes naturels ou Bio
Minéraux... uniqguement si exigés par la
Loi

Eau

potabilité

Sel

attention additifs

Ingrédients agricoles non Bio
*maxi 5 %

= Annexe IX ou dérogations

ou additifs ou levures

o [ [ y
95% mini ¥ Ingrédients agricoles Bio




TRACABILITE ET CONTROLES

TOUS LES OPERATEURS SONT CONTROLES

DISTRIBUTEUR
PRODUCTEUR  .="""< -~ IMPORTATEUR

_ A . BN,

PR

Exemptions possibles :
- détaillants (sans vrac)
- faconniers avec moins 3 donneurs d’ordre

Controles réalisés par des organismes certificateurs (OC) agréés par I'INAO

Transformateurs :
2 controles / an (1 sur RDV, 1 inopiné), colit a la charge de I'opérateur




= Tracabilité, identification des produits claire (certificats fournisseurs)

= Séparation dans I'espace en cas d’atelier mixte Bio/non Bio (matieres
premiéres et produits finis) et/ou dans le temps pour la transformation,
processus de nettoyage (avant le Bio)

= Comptabilité matiere

= Recettes, validité des étiquettes

Document justificatif CERTIFICAT



J'établis mes recettes en accord avec réglementation, je trouve mes fournisseurs, je mets en
place I'organisation dans mon atelier, je prépare mes étiquettes
Je réalise des achats de matiéres premiéres Bio et réalise des essais

Je me notifie aupres de '’Agence Bio

Je contacte les OC

(actifs en Région : Ecocert, Alpes Contrble, Bureau Veritas, Certipag, AFNOR)
Je fais mon choix selon les devis et les contacts

A l'issu du ler audit, j'ai mon Certificat Bio


http://www.agence.bio

Les produits agricoles sont certifiables
Celainclut:

Les produits agricoles vivants ou non
transformés

Les produits agricoles transformés destinés a
I'alimentation humaine

Les aliments pour animaux

Le matériel de reproduction végétative et les
semences utilisés aux fins de culture

Les levures

Nouveaux produits couverts :

* sel marin et autres sels destinés a I'alimentation
humaine et aux aliments pour animaux,

* gommes et résines naturelles,

* cire d'abeille,

* huiles essentielles non alimentaire,

e coton, non cardé ni peigné,

* laines, non cardées ni peignées,

* peaux brutes et peaux non traitées,



Les actuelles Annexes VIII seront retranscrites et mises a jour via des actes d’exécution.
Quelques nouveautés se profilent pour les autres substances :

* Les arébmes vont voir leurs regles d'utilisation évoluer

* Les enzymes utilisées comme additifs devront figurer sur la liste des additifs autorisés ;

* Le sel (qui sera donc certifiable en bio) reste autorisé en non bio

* Les vitamines et minéraux : I'enrichissement reste interdit mais le cas du baby food sera
plus explicitement cité comme exception afin de satisfaire au réglement spécifique.



REGLEMENTATION BIO : NOUVEAUTES 2022

ETIQUETAGE : L’ORIGINE « PAYS » ETENDUE A L’'ORIGINE REGIONALE

La possibilité de compléter I'origine UE/non UE avec le nom du pays lorsque 98% des
ingrédients proviennent d'un méme pays se veut plus flexible dans le nouveau reglement :

Cette régle vaudra également pour la mention de la région, sans que cette notion de région soit
précisément définie par le texte ;

La tolérance pour les ingrédients ne provenant pas de cette origine sera portée a 5%.

CERTIFIE PAR FR-BIO-01
AGRICULTURE UE/MON-LIE




LA CERTIFICATION BIO EN RESTAURATION
COMMERCIALE

RESTAURATION RESTAURATION

AGRICULTURE| AGRICULTURE
BIOLOGIQUE BIOLOGIQUE

RESTAURATION

L

AB

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

75‘~ O 75% ES

Meau BIO

EMTREE

aladn: compoiit

Certification sur la base du pourcentage de bio dans mon
approvisionnement (en valeur d’achat mensuel )

Certification des plats ou menus bio



Avant de répondre aux cahiers des charges privés bio,
conformité au Reglement cosmétique n°1223/2009 :

« Toute substance ou préparation destinée a étre mise en contact
avec les diverses parties superficielles du corps humain (épiderme,
systemes pileux et capillaires, ongles, léevres et organes génitaux
externes) ou avec les dents et les muqueuses buccales en vue,
exclusivement ou principalement, de les nettoyer, de les parfumer,
d’en modifier I'aspect et/ou de corriger les odeurs corporelles et/ou
de les protéger ou de les maintenir en bon état. »

Article 1 de la directive 76/768/CE



COSMOS : UNE HARMONISATION EUROPEENNE

Obligatoire depuis le 1 janvier 2017

5 membres fondateurs

- .
bo"‘“ "90,‘ ..o*"""w,‘
% NAT.@ 3, B' ¥
Thre coned re casw, %

COSMOS  COSMOS COSMOS

SATURAL. SRR NATURAL ORGANIC  NATURAL
#"*\ o~ 320G, 2R
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COSMOS  COSMOS COSMOS  COSMOS

NATURAL  ORGANIC ORGANIC ORGANIC
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COSMOS
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COSMOS ORGANIC : QUELLES GARANTIES ?

* Au moins 95% d'ingrédients naturels sur tout le produit 3

* Au moins 95% d'ingrédients bio parmi ceux qui peuvent étre
bio, c’est-a-dire les matiéres d’origine agricole

» INGREDIENTS

CERTIFIABLES

* Au moins 20% d’ingrédients bio sur tout le produit* sur les o e
produits non rincés

AUTRS IVGRECHNTS. ' | =
[P

* Au moins 10% d'ingrédients bio sur les produits rincés

A noter : Différence forte avec Nature & Progrés : Cosmos Organic autorise I’huile de palme
et ses dérives

*En prenant en compte l'eau et les minéraux qui, pour rappel, ne sont pas bio, et représentent généralement 60 a 80% du produit


https://cosmosstandard.files.wordpress.com/2019/04/fr_cosmos-standard-v3.0.pdf

LA COSMETIQUE CERTIFIEE BIO

COSMETIQUE
CLASSIQUE

({ingrédionts
les plus souvent utilisés)

EAU @

CORPS GRAS @

Huiles issues dupérdle

(vaseine, paraffine), siicinzs, huiles
oddirdes.

Substanoes ertes, pe chéres,
pdivantes, qui laisent un film
Ooculnt sur b peau
EtTempéchentde respirer.

EMULSIFIANTS @
TENSIC-ACTIFS
sssus de la pétochimis,

s pauvent Be agessifs pour
la pau et poluant.

ACTIFS @

Filves UV chimiques, humectan's,
synthétaues. Sutsmnces isclées
origEne syrEstque, parfds
2grassives pour la paau.

GELIFIANTS ®
Polynires d'ariginz syrithitiqua.

CONSERVATEURS ®
Fambers, phénuyéhanol,
dérisés chiwés
poreitiellemeant imtares
gtalomines,

PARFUMS ®
COLORANTS ®

Qrigins syrthitique.
A onséquences sur la samé
diiclizmart mesurables.

CORPS GRAS
10-20%

EMULSIFIANTS/
TEII? IﬂlﬁfTIF!

ACTIF
1-10%

GELIFIANTS 0-2%

CONSERVATEURS 0-1%

PARFUMS <!
COLORANTS <0

COSMETIQUE
CERTIFIEE
:{[0)

o EAU
w e floaes®
Hydles at ches fes (arende
douon, jojots o ), beuires
\egiaux (hamé ¢

rigine régéale
wine, coe, puire

e pricipes actifs nahrds gi
aydssant en syerge

Orfghre végitan (zpmimes na
fesdes, agued)

U nombes imité d ingddients a
s poures csméines

% ratunly
feotmIph - A0lies Sssentiaies)

Pipnarts vigétau o mingmu




ETIQUETAGE CLAIR ET TRANSPARENT DES PRODUITS COSMOS

 La présence des mentions de certification
(ex : certifié bio par Ecocert, Bureau Veritas ou
Cosmécert selon le référentiel COSMOS Organic)

v La présence des pourcentages d'origine
biologique

+ L'indication dans la liste INCI avec mention des
ingrédients issus de I’Agriculture Biologique




LE CAHIER DES CHARGES COSMOS PREVOIT :

+ Un programme de gestion des emballages

v La mise en place d'un plan de gestion des
dechets pour réduire réutiliser et recycler ses
déchets

v/ Une liste de produits de nettoyage et de
désinfection autorisés

Les certfcateurs en France

Les Jogos qui sont spposés
surles sroduits frangals

r‘—"‘ | F’Q‘.
lllll el . -
s m«’-_:u-- FEOE B, "-.\‘:. 1’) "8_'29
w o DA =
UT  COSNOS COSMOS
riquelietegs COMER0.  HATURDL DRGANK;




NOS SERVICES POUR VOUS ACCOMPAGNER

& AIDE A LA CERTIFICATION BIO (% INFOS & VISIO SURLA

Aide au montage des dossiers de
demande de certification bio aupres de la
Région Auvergne-Rhéne-Alpes.

Frais de dossier : 90 € HT

Si adhésion au Cluster Bio : gratuit

& ORGANISMES
CERTIFICATEURS
MEMBRES DU RESEAU

ALPES
ConTROLEs |Gt | ECOCER%

Certificatio

/]

ezt
BUREAU

REGLEMENTATION BIO

Webinars sur les évolutions réglementaires.
Gratuit pour les adhérents

clusterbio ALPES

Auvergne-Rhéne-Alpes®  CONTROLES

+
clusteroio
bieres bio ?02/03/2021

Auvergne-Rhone-Alpes @ i e

VOTRE INTERLOCUTRICE

MARITHE CASTAING
Chargée de développement
des entreprises
mcastaing@cluster-bio.com

Certipaq Bio 3'52!.2.‘;.0,.

CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES 64


mailto:mcastaing@cluster-bio.com




2.1 Les tendances
de consommation




9 FRANCAIS SUR 10 CONSOMMENT DES PRODUITS BIO

Répartition des Francais selon leur fréguence de consommation
de produits biologiques en 2020*

713 % s ™,

Plus d'un
Francais sur dix

RGOS consommateurs est stable
dﬁp'::t';:iti::'“ .. (?mnFné depuis trois ans autour
! : au moins de 10%.
une fois
par mois
dont 10 %
jamais
13%
tous les jours

17% moins d'une fois par mois

* au cours des 12 demiers mois. Base total Frangais (2100).
Source: Agence BIO/ Spirit Insight - barométre de consommation et de perception des produits biclogiques en France - Edition 2021




TOUT LE MONDE A UNE BONNE
RAISON DE CONSOMMER BIO

Top 4 des raisons de consommation actuelle de produits biologiques ’ 6

des 18-24 ans
consomment bio au
moins une fois par
MOiS pour préserver
I'environnement.

pas d'exploitation des travailleurs salariés, bonne condtion de travail..) Base des consommateurs bio au moins une fois par mois (1526).

gg% * Lutte contre le réchauffement climatique, protection de la terre.. ** Juste rémunération des producteurs,
Source : Agence BIO/ Spirit Insight - baromeétre de consommation et de perception des produits biologigues en France - Edition 2021




UNE FORTE NOTORIETE DES LOGOS BIO AUPRES
DES FRANCAIS QUI SOUHAITENT DAVANTAGE
D’'INFORMATIONS

98% Y, ¥

des Frangals '
connaissent
lamarque
AB

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

lls souhaitent davantage d'information sur :

61% ) 60% ® 52% ) 50% ) 45%

Leoontmle Lare Iementaton Limpact Limpact I.ongme
|pro duits riculture environnemental sur la santé P
bIO ogiques blO gique de'agriculture de agricufture biologiques

biologique biologique

Base total Franéans (2100)
Source : AGENCE BIO/Spirit Insight - barométre de consommation et de perception des produits biologiques en France - Edition 2021




LA CONSOMMATION DE PRODUITS

BIO RESISTE A LA CRISE [
Malgré la crise : Ft ll%
des Francais
envisagent
0 7 d’augmenter leur
/o T consommation
des francais 4 f"t"ée e
envisagent £ ptr)o i
de maintenir leur ‘1 -
consommation future
de produits bio.

o A
m ’ S ”% Base total Francais (2100)
udioaiavi i Source: Agence BIO/ Spirit Insight - barométre de consommation et de perception des produits biologiques en France - Edition 2021




LE BIO SEDUIT 15% DE NOUVEAUX CONSOMMATEURS
OU 3 PROFILS SE DISTINGUENT

Catégories surreprésentees parmi les nouveaux

consommateurs (moins de 1 an
: . Prés des 3/ 4
N des nouveaux consommateurs
21 % ont commencé 3 consommer
bioavant le 1* confinement.
de nouveaux Z o o
recrutés parmi 0
les 18-24 ans parmi

I I Ies(SP 7%

taux
national

parmi
Ies femmes

éd Base des consommateurs bio au meins une fois par mois (1526).
Source: Agence BIO/ Spirtt Insight - baromeétre de consommation et de perception des produits biologiques en France - Edition 2021




LES CONSOMMATEURS BIO
SEDUITS PAR LES PRODUCTEURS LOCAUX

Top 5 des principaux lieux d'achat de produits biologiques cités au moins une fois

Man
par rapport 3 2019
— Aprés le premier
z +6 pts m

par rapport a 2019 d'un consommateur
bio sur dix a arrété
S \ de faire ses achats
i en grandes et
moyennes surfaces.

JiLdll Ll Ll J.J.J. J\LJJ&J&\L

Age. Base des consommateurs Bio au moins une fois par mois (1526) et base consommateurs bio ayant fréquenté le dircuit
y de distribution GMS avant le confinement (1285) . Source : Agence BIO/ Spirit Insight - barométre de consommation et de perception
des produits biologiques en France - Edition 2021

en AuRA
17%

29%

30%



DES CONSOMMATEURS AUX
EXIGENCES AFFIRMEES

Top 5 des criteres de choix d'achats d'un produit
biologique considérés comme trés important

——

A
g% Base consommateurs bio au moins 1 fois par mois (1526)
Source: Agence BIO/ Spirit Insight - barométre de consommation et de perception des produits biologiques en France - Edition 2021




COMMENT MANGENT LES CONSOMMATEURS BIO ?

QUAND ON MANGE BIO, ON MANGE VEGETAL

Différences relatives entre les régimes des consommateurs Bio et Conventionnels selon I'enquéte BioNutrinet

B Légumessecs [0 Légumes Fruits ) Fromage BB Fast-food Bl Charcuterie
0 Fruits a cogue Huile végétale B Boissons alcoolisées 0 Produits laitiers B8 Viande devolaille [l Viande rouge

AVF d'apres Solagro 2019 -



En Région Auvergne-Rhone-Alpes

Spirit Insight Edition 2020

Consommateurs + sensibles au vrac qu’au niveau national

lls consomment + dans les magasins spécialisés bio

Le Bio : aspect environnemental ressort un peu plus que le national



2.2 Le marché
des produits biologiques




Le marché alimentaire bio

|- . § = - | = - -~ e

RCHE ALIMENTAIRE BIO DE 2015 A 2018 —~

+1,4
MILLIARD €
+13,5%

2016 2017
Source : Agence BIO/AND International

REIE O AUVERGNE-RHONE-ALPES / 77



T

S DE DISTRI

~— LA PART DE

La grande
distribution

\

Artisans,
commergants

\

sy T W Ty e T ] T e T

S CIRCUITS OE DISTRIBUTION DANS LE MARCHE BID —

BUTIONS

EN BIO

= -

R W)

La vente
direscte

|

Souwnce : Agence BIQVAND Intermatianal

Les magasins
J|’ spéclalisés bio

/




Lﬁ L BT
Ateliers fp 2020, les produits bio continuent a connaitre des fortes

croissance !
= Avec un léger avantage pour les Magasins Bio

Chiffre d'affaire des Magasins spécialisés Bio — Total magasin

=) 1 B
Evolution CA Bio en
GMS en 2020:
+14%
2018 2019 2020

It

CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES /




Une dynamique qui faiblit en grande surface

-
-
" [ T

223%' 22,8% 22,6%

_213%
IRRCTIeE |
I | | gax 9% .

g
|
|
|
|
1=
I
.

1,4%

=
'
|
|
1
|
|
i
i

T1 du 07-01-2019 a0 T2 du OB-(M-2009 3w T3 du O8-07-2019 au T4 du O7-10-2019 au T1 du 06-01-202 (0 T2 du 06-04-2020au T3 du 06-07-2000 au T4 du 05-10-2020 8w T1 du 04-01-2021 au
Dr-03-2019 0707-2019 06-10-2019 05%-01-2020 05-04-2020 0507-2020 D4-10-2020 03-01-2021 04082021
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les' wosm
Ateliers  Un poids en croissance des catégories du « quotidien »
@ - au détriment des boissons, de I'alimentation infantile ou de la boulangerie.

Poids en valeur des rayons de ['univers ALIMENTAIRE en magasins Bio” - 2020

+0,3pt _2:5:] [— -0,3pt

VErsys 2019 versus

= Epicerie sucrée -0,2pt 2019 2019
. Versus
® Fruits et légumes 2019 Stable

B Epicerie salée

E ™

» Créemerie
» Produits frais

w Boissons +0,4pt
VErSuS

2019

® Boucherie,charcuterie
® Boulangerie
Surgelés

-0,2pt

® Alimentation infantile versus

2019
e > versus C\ Bio
IMACASINS § S AMERC i S8 AL IS

S B0 ET ECOR




Le panier moyen en Les consommateurs Bio se
magasin Bio en 2020 est rendent en moyenne
de



Evolution des catégories Bio en grandes surfaces

T1 2021 - Poids CA du Bio sur 100% rayon — Tous Circuits

9,0 ‘
8,5
79 80
39 3,9 &= : ﬂ
735 3,4
3,0 31 "9
2,1
1,6
mm N

CREMERIE EPICERIE SUCREE  EPICERIE SALEE BRSA ET EAUX FRAIS NON HYGIENE SURGELES GLACES BIERES ET CIDRES  SPIRITUEUX ET
CHAMPAGNES

€ wo o W w o gp ® W o

= "
0 IRi Copyright 2021 IRL. Al Rights Resarved. 21




Meilleurs lancements bio 2020

Le top 10 des lancements PGC FLS bio :

LR

\u e -,
abodp g
Always & Tampax

Cotton Protection
Sortie P11 2010

1235 K€

&

-
Liebig 100%

Légumes Frangais Bio

Sortie P10 2019

559 K€

Donnees Ni2isen SCanTrack™ HMSM - Lise non

Fyant 3 mois 0NSIDNQUE OU PRUS SONL [rEsentes 1o — Mis2 3 jour 3001 2020

@ ©
0 L]
I 1 o
REES o = i
Le Petit Marseillais Puget Elle & Vire
Gels douche Bio Les Récoltes Bio Bio
Sortie PS5 2020 Sortie PS 2020 Sortie P11 2018
899 K€ 840 K€ 731 K€
- 2
.. - Sw— I8 - — =2 ’\
BE Blg
L e slla I
N.AE. LU Saint Moret
Soin anti age Bio Bio
Sorse P10 2018 Sorte P4 2020 Somie P10 2018
445 K€ 398 K€ 322 K€
nors MDD - D« SUT 65 3 (VemMidres DErOnes o6 lancement - NB | seses s innovatons 2020

®

H

Nestlé Dessert

Bio
Sorte P4 2020

629 K€
o

Benenuts Graines
Plaisir Brut Bio

Sortie P5 2020

322 K€

CLUOITLIN DI AUV LNJINLTN NJINLTALT LO O



2.3 Commercialiser
ses produits bio




En savoir plus : atelier sur le Marketing le vendredi 25 juin -
Gratuit pour les adhérents

MARIE TREMBLAY SEGMENT 1

DEMOGRAPHIE

Age: 2g ans.
Occupation : etudiante de graphisme.
Habite a Montréal.

COMPORTEMENT

Elle prefére les produits de qualité, mais
elle les achéte en promotion.

Elle passe plusieurs heures par jour sur
Instagram et Facebook:

OBJECTIFS

Trouver une marque de cosmetiques bio
qui utilise des ingreédients naturels et qui
offre une grande variete des produits.

PSYCHOLOGIE

Aime la nature et les sports d'hiver et le
theatre.

Vit le moment present, ne planifie pas
lavenir.

MOTIVATIONS

La qualite.
Les tendances.
Le prix.

FRUSTRATIONS

Limpact sur lenvironnement.

Les allergies.

ILn'y a pas assez de produits bio sur le
marche.



Ou commercialiser ses produits ?

SM

Marchés

()

Commergants
de quartier

=

E-commerce




Circuit bio et circuit classique => 2 marques

Grandes surfaces Circuit bio

%00 AR R

—

|,ﬁ THE GREE
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- EMPORIUM ©
| |
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Les ateliers Bio mai 2021

NATURALIA

=7 LaVieClaire

metal Lo bio est dans ma nature

monde

CA 2020

1,6 Md€

395 M€

385 M€

240 M€

+17%

+22%

+16%

+13%

Nb magasins

700

226

380

225



Connaitre son environnement de marché : marché saturé ? unité
de besoin des magasins

Ex : marché saturé : biere, savon ...

Quels sont les points différenciant de votre produit ?

Attention cahier des charge plus exigeants (ex biocoop):
Refus des ar6mes non bio
Refus de certaines origines géographiques des matiéres premieres

Démarche de référencement : référencement local ? national ?

Démarchage et commercialisation



arche

Le référencement local : La dém

~
* Rencontre avec un magasin
* Explication de votre activité
A
~
» Test du produit en magasin
» Visite sur site
W,
* \Validation de la fiche fournisseur\
* Rencontre avec les autres
magasins

biocoop

LA 810 NOUS RASSEMELE




FOCUS Biocoop

Engagés
POUR UN

monde
transﬁ:lon

Proposition du fournisseur transmise :

- Soit sur le site Biocoop
- Soit directement sur I’'email c.chauvin@biocoop.fr

Tous les dossiers sont pris en charge ;

_ de chacun (en fonction des spécifications Biocoop, certifications, besoins dans les
catégories, tarif cohérent etc....) :

- Pas de point bloquant transmission du dossier au CATMAN
- Point bloquant réponse négative au fournisseur

biocoop

LA BIO NOUE BACSCSEMBLE



Présentation de votre entreprise et de I'entreprise fabricante

Fiches techniques des produits

Origine géographique des matiéres premiéres
Photos individuelles des produits

Prix de Vente Conseillé

Copies des certificats (biologique et autres)



NOS SERVICES POUR VOUS ACCOMPAGNER

0 RENCONTRES ACHETEURS 0 VISIOS ENSEIGNE

Webinars de présentation des axes
stratégiques et besoins des enseignes en
vue de référencements

Gratuit pour les adhérents

Développez votre activité auprés de grandes
enseignes grace aux rencontres acheteurs !
* Distribution locale

* Distribution nationale

* Distribution internationale

& ENTRAINEMENT

Visio Enseigne : Le Relais Local
Cluster Bio Auvergne-Rhone-Alpes

: Visio Enseigne - Coopérative U
AUX PITCHS C I u Ste r b I O Cluster Bio Auvergne-Rhone-Alpes
Auvergne-Rhéne-Alpes @ g 1:24:34)

& BASE DE DONNEES
MAGASINS [T

MARITHE CASTAING
Chargée de
développement des entreprises

FARIDA HADDOU

Chargée de relations
adhérents & développement

commercial )
CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES 926




NOS SERVICES POUR VOUS ACCOMPAGNER

Q PRESTATION ACCOMPAGNEMENT COMMERCIAL

Un appui commercial ponctuel ou régulier sur la région Auvergne-Rhéne-Alpes

Face a I'explosion du marché et la multiplication des acteurs, il est important d’avoir une

parfaite connaissance du réseau bio en région. C I U Ste I' b | O

Auvergne-Rhéne-Alpes @

- A CON R

e Valorisez vos produits au sein du réseau spécialisé bio
e Développez votre prospection commerciale FARIDA HADDOU
e  Assurez le suivi de vos opérations promotionnelles Chargée de relations
e  Profitez d'une veille concurrentielle sur le terrain adhérents & développement
e Reporting et suivi de vos résultats commerciaux... commercial
] : P ,;\;\,1,\-‘,‘-,%?“
SAINT-JEAN ar
DDDDDDDDDD ORGRNIC NEITRITION 4, o
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LA DISTRIBUTION SPECIALISEE
EN PHASE AVEC LES ATTENTES DU CONSOMMATEUR

Appréciation
globale

iif 8,1/10
(+0:4p)

Offre plus

Attente # 1
compléte

Raisons de fréquentation

Qualité des

Exclusivits produits
x;;suzi 76% Conseil
40%

3

Raisons de NON fréquentation

Prix 44%
Montant
courses Pa; g;,cés
43% °
5_‘
"'-—-—‘ . .
2 i

Source : Iri
shoppers scan 2017



UNE DEMOCRATISATION PREJUDICIABLE AUX ENSEIGNES BIO ?

GSA: SPECIALISES :

1e" expérience bio Consommateur convaincu
Des produits produits faciles d’accés et Vaste choix pour un prix supérieur

mMoins onéreux

EVOLUTION : LES STRATEGIES CONVERGENT
CONFUSION DES GENRES

GSA : SPECIALISES :
Un offre de plus en plus large Développement des

Communiquent sur |'offre MDD
responsable, la proximité, Et de gammes
le commerce équitable accessibles




NOS SERVICES POUR VOUS ACCOMPAGNER

LA COMMUNAUTE BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES

Objectifs : Proposer des outils et des actions mutualisées de communication grand public
pour développer la notoriété des entreprises bio régionales.

AUVERGNE-
RHONE-ALPES

ﬂ 8769 likes
- @ Vé
. . ; 4o 2445 abonnés
f%x— % : R e RESEAUX SOCIAUX
L
wl o MAGAZINE BIOMAG Animation quotidienne sur
Facebook et Instagram
SITE INTERNET Support imprimé, distribué auprés
Annuaire des entreprises du réseau spécialisé bio de la région Vidéos (format court)
Articles sur le Blog (10 000 ex). 2 jeux concours/an au minimum
(rédactrice pro : efficacité et articles de L
+ Diffusion sur le web CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES 100

fond pour donner de l'info au lecteur)



NOS SERVICES POUR VOUS ACCOMPAGNER

15 Janvier 2021
Noureo Naturel sublimeles

AUVERGNE-

RHONE-ALPES

VOTRE INTERLOCUTRICE

CAROLINE GIRARD
Chargée de projets S |
marketing & international e

cgirard@cluster-bio.com

-
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2.4 Innovations
& tendances dans le bio




TENDANCE : LES PROTEINES VEGETALES

+1,4% des dépenses en substituts végétaux

51% des Francais annoncent qu'ils ont ou vont baisser leur consommation de viande

BoA

HARi&C& RIS . N

Prends—en de la graine |

Recette

Veggie & ; '

AR & ¢

Celnat

Super Soupe

Source : Kantar Worldpanel (mars 2020 vs mars 2019) / Sondage d’opinion Harris Interactive en 2017



TENDANCE : DE AGROALIMENTAIRE A LA
@@gWCEETEIQUE

=
Soins Visage Soins Visage Bonne Soins Visage
Desaltérant 15j Mine 15j Détoxifiant 15]
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¢
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\ 3 11t BOLY SHTF

FACE 3 CARROT
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TENDANCE : LES “REGIMES ALTERNATIFS”

Vogue des « régimes » alternatifs : une opportunité

Vegan / Végétariens
Flexitariens

Intolérants

§

Rapport privilégié avec le marché Bio :
marques et distributeurs
Attractivité de nouveaux

consommateurs

BIO = Porte drapeau des produits sains

Crueltyfree
Choose Certifié Vegan . Leaping Crueltyfree
ety i an: :Te:an g wickaty One Voice Bty IHTK PETA

Logos c,/hfﬁ) / ‘e | one\ |~ | P
EnpEenis ey R o A ...
Produit fini non testé > % v o - ad . .
sur les animaux v v v v v v v v
lngredlen.ts non testés W W W W W v 4 W
sur les animaux
Produits issus ; v
d'animaux (lait, miel..) x v v v x x x x
Emballage sans . . o "
matiére animale x v v w x x x v
Valable pourtoute la _ z ¢ ’ n
i "4 v X - X v v v
Venteinterdite pays v v x x x v Y v

avec testobligatoire




TENDANCE : LE LOCAL

5 des Francais font le choix de produits -,
NE
responsables. gUNE
EULE s
FERME
® 45% les produits locaux ou de leur région = '

(notamment les + de 50 ans)
e 39% le made in France

Développement des allégations d'origine France dans les PGC bio

29% le bio (les classes les plus aisées)
15% le vrac

14% les produits bio et équitables |
10% juste équitable 3 e
Source : *Sondage OpinionWay pour Max Havelaar, réalisé aupres de plus de 1.000 ::: I
b, . L S *,

personnes mi-avril et dévoilé mardi 5 mai




TENDANCE : LE LOCAL

PU
DE

DET 33003 M9 e
At oS s e |
W03 PRODOCTEINS

» Locas

MADE |
FRANC {

E—EH wwew pulpedene i '

4%&

Fis ENPROVENCE

®* « Madein France »

* Des définitions pas toujours claires

Majorité des ingrédients des recettes sont francais (un minimum
de 50 % si possible), c'est a dire composés de plantes cultivées,
récoltées et transformées en France, auprés de producteurs
identifiés avec une bonne tracabilité,

Toutes les autres matiéres premiéres utilisées tout au long du
cycle de vie du produit (emballages, étiquettes, supports de

communication...) soient francaises dés que cela est possible,
La formulation et la fabrication sont faites dans un laboratoire

Francais.
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TENDANCE : 'EQUITABLE / LE SOLIDAIRE

CAUDALIE Uit

FAaRLS

v
CADEAUX & OFFRES TOUS LES PRODUITS CONSEILS & ROUTINE SPAS & INVITATIONS NOS VALEURS

ESTEE
LAUDER

FORTHE
PLANET

| “ MEMBER
e

CLEAN ET NATUREL MATHILDE & BERTRAND INGREDIENTS 1% POUR LA PLANETE




TENDANCE : LE CLEAN LABEL

LES CONSOMMATEURS SOUCIEUX DE LEUR SANTE

LES APPLICATIONS POUR COMPRENDRE LA
COMPOSITION DES PRODUITS

@’ 2 /. 0

@ LR

BEDANS? &
e @ EN OODF C
\ Tinformation almentaire outerte

- M J

scaneaT IIIGA

]NCI

# Yka  Scon

L'applioation gui veus side & manger sain

Source : Rapport Food Vision 2019 de I'agence Protéines XTC

NUTRI-SCORE

DES CHATBOTS DANS TOUS LES DOMAINES, MEME
POUR LALIMENTATION




TENDANCE : LA CLEAN BEAUTY

LES CONSOMMATEURS SOUCIEUX DE LEUR SANTE

LES APPLICATIONS POUR COMPRENDRE LA
COMPOSITION DES PRODUITS

P ¥4 0101 4

\ == @
: »

it
L .
» m LAPPLI DES CONSDS

L'applioation gui veus side & manger sain

SARNICR
SKINACTIVE

7 410 MGG I
rewn ¥ Cnta €T SRS

SOOTHING CLEANSING MILK
MADE WITH ROSE WATER
Wmmmm-«qmmwwM
ut

wnun
ishuadmluu a8, ia!vbvnm-lt.lma.ﬂlnl
gre: S oty o f ot s . e oy . e VAT s
ATUALLY M s sz vy

" et 1
st x A i a:-:n;mxmnxnlurh--ncmmn
gk pat o bl acn | i o o ety axvat My T iy
races

LAIT NETTOYANT APAISANT

AT AVEC DL LEAU DE ROSE
Forem b e 00 Tt o v 0 b ey et o iy € s 0pursie o0 usiggsed b o
IS ratirde o L

0 o) TRRIE CLTark. 3 o Bk . M. Frose oL apcte pot ecte
T § (rve sl CPESF-CE QUUN NGTEDENT DFIINE U SUNICE NATLFELLY 7 Pz s rw
irpedert sbave de source nebasle 3l o coromé stn ét rad o6 2T e ab are resooion. mas et
v gk dk 30 % de b stutrs bt de e scurce vy b o iy dirigin La forrutie de o6
Poc e Coromée A TE % byt o ek s rgeitrt o cremics fare § 3 cssierd e
s 2 o el w1 s o,

NGREDIENTS DERIVED FROM/DERIVES DE

7257 15 ADIK ‘anmw RFEE
SOPROPYL FALMITNE | COCONLIT O OTHER PUANINOD! G COCO OUMSTRE RVITE

YCERI | EOYGEAN CR OTHER PLANT'STR 04 AJTRE PLANTE
ACRYUATES'CI0-30AKN. | POAT OF THE REMAMAG 4% /25 RTE 0L 4% RESTANT"
LR CROSSPRIMER
. | LGN CINE OR OTHER PLANTCAME A SUCRE CUAJTRE PUNTE

AVINRE | GONTECE
CAPIVAL GYDOC | POAIT OF THE EAMN M AXITE 04 FESTANT™
CARECHER | FOAT 05 11 FEMS IR %5 PARTE D4 'S FESTRN™
TACACE | O 03 OTHERPUWTINS DUATRE FAMTE
CINELLOL | PAAT OF THE FEMANNG 4% SARTE DU 4% FESTANC
FAAT (F THE SRR M5 PARTE 012% FESTANT™

REE
POAT OF THE FEMARI 05 FRATE QU A FESTAN™
wmmgmuux AT OF THE FEMA NG 4 PSATE U4 FIETRC
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PARRUNFRMGRMCE | AT OF THE BEMABAL 44 /PR HTE D 4% FESTANT

“urtracundy o
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TENDANCE : LA NUTRITION

LES CONSOMMATEURS SOUCIEUX DE LEUR SANTE

D des consommateurs disent que le covid-19 les encourage 3 ajouter des nutriments qui supporte leur systéme
0 immunitairedans leur alimentation

—
-2 ¥ -
oy SKYF
KOMBUCHA / KEFIR / LASSI, LES LEGUMINEUSESET SKYR
RICHE EN PROBIOTIQUES LEUR RICHESSE EN PAUVRE EN CALORIES,
PROTEINES RICHE EN PROTEINES

|

Suno{‘\,

LA GERMINATION LE CAFE VERT LA LACTOFERMENTATION
10 i - POUR DES VERTUS POUR DES VERTUS POUR DES VERTUS
sl o B 64 RELAXANTES / ANTI-STRESS ENERGISANTES DIGESTIVES

Sowurce: Lightspeed/Minte!



TENDANCE : LA PREVENTION

BD

noster

g CID 3
\Semp O

olewn




TENDANCE : LE VRAC

LA DEMOCRATISATION EN COURS

) -
Plus d’'un quart des francais achétent déja en vrac & 68b ”/) veulent acheter plus de vrac pour réduire les
emballages

Source : Nielsen Panel view, enquéte décembre 2018 / Perspectives 2019, Kantar
Worldpanel



TENDANCE : LE VRAC

LA DEMOCRATISATION EN COURS




TENDANCE : LES EMBALLAGES

... Par la technologie ... Par la forme ... Par le matériau

Rainett




NOS SERVICES POUR VOUS ACCOMPAGNER

Q VEILLE CONCURRENTIELLE

T A ON R

MINTEL

Suivi des lancements des concurrents

Analyse des revendications croissantes, des ingrédients utilisés, des .

arémes favorisés, etc. C I u Ste r b 10
e Identifier si des produits utilisent des combinaisons d’ingrédients Auvergne-Rhéne-Alpes @

similaires (veille pour brevet)...

Q PANEL CONSOMMATEURS LAURIANE LUBERT

PRESTATION SUR DEVIS Chargée de projets

innovation

Faire réagir les consommateurs a votre nouveau concept

Valider la perception de votre produit

Questionner votre cible sur leurs attentes spécifiques
Re-challenger votre gamme sur différents aspects pour améliorer des
performances de vente en baisse...

CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES 117







L'origine des produits bruts est dans le top 3 des criteres de choix

AGENCE BIO - barométre de consommation et de perception des produits biologiques en France - Edition 2021

Les criteres de choix d'achat

Base Consommateurs bio au moins 1 fois par mois : 1526

Q37. Pour chac |:Jn des critéres de choix d'achal suivants d'un produit biclogique, quels sont ceux qui sonf rés important, plutét important, plutét pas important ou pas du tout
important, lors de vos achals ?
Le goiit [ 3%
La restriction des additifs (sans nifrite gjouté, sans sel,.. IV T———— 4% % ™
L'origine Frangaise (des produits brufs) Y U/ —___“_ 8% ™
* La fabrication Frangaise du produit IV S AT 7% %
L'origine locale/ régionale 7 8% % 90%




S’APPROVISIONNER - Différents niveaux d'implication

Répondre a vos besoins de sécurisation en matieres premieres bio

1-Trouver des fournisseurs pour sécuriser ses approvisionnements

Ex : Identifier les bons contacts : grossistes, transformateurs ; prévoir des plan B pour éviter les ruptures

2- Développer une filiere déja existante sur le territoire

Ex : filiere chataigne en Ardéche, filiere riz de Camargue, filiére tilleul ... Des opérateurs déja existants

3- Relocaliser et développer une filiere « émergente »

Ex : la Réglisse bio origine France, le houblon bio en Région, les fraises et les framboises pour la transformation en

Région,
IMPLICATION



S'INFORMER SUR LES FILIERES

Trouver des ressources et des informations

-Dynamiques de conversions, note de conjoncture, nombre de producteurs, ...

PRODUIRE BIO "gﬂg

PRODUIREBID - 2. S

. nees
clusterbio = eggjnnrfn?]iuue:

Auvergne-Rhéne-Alpes @ Fldr!-'_r_'ﬂugl'in‘ﬁEI Vi< 1Net apricoles et alimentaires
e -t =]

- . g
“wllE | ee—

UNG ACTELERATION DZ CONVERDONS DEFLE 2610

Dol sted

......




Trouver des ressources et des informations

-Veille sur I'actualité des filieres par les interprofessions

%ﬂl nterfe[ ﬁr}erbev

INTEEPROFESSION

L n L] BETAIL & VIANDE

Connaitre les difficultés d’approvisionnements existants

-Note de conjoncture de I'Agence Bio mis a jour sur le site du Cluster Bio

-Barométre de I'approvisionnement dul Synabio et du Cluster Bio

ﬁ] clusterbio

Auvergne-Rhéne-Alpes @

SYF\AB‘O



S'INFORMER SUR LE MARCHE

Etre en veille sur les tendances filieres, sur les nouveaux opérateurs bio identifiés, et sur les tendances de consommation

Made inlocal
o ous e

Yoo . &"‘;
i

nnnnnn

& ,-ﬁ"”i'u."«:'-*.,;.,, |

i

des #
S8 distributeurs ==
1 spécialisés |

| WS
R4




NOS SERVICES POUR VOUS ACCOMPAGNER

MINTEL . N
VEILLE NATIONALE Q UNE EQUIPE AVOTRE

& INTERNATIONALE DISPOSITION

Analyse de la concurrence (composition,
valeur nutritionnelle, packaging, 9' %’ &

allégations, prix, ...) en France
et/ou a l'international.

% LES RESSOURCES DE clusterbio
L’ESPACE MEMBRE Auvergne-Rhone-Alpes &

BASTIEN BOISSONNIER
Chargé de projets filiéres
bboissonnier@cluster-bio.com
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TROUVER DES PRODUCTEURS ET FOURNISSEURS

-Grossistes, transformateurs : le catalogue des adhérents du Cluster Bio

[— it FRANCEACTIVE o i

-Grossistes, transformateurs, producteurs : I'annuaire Agence Bio

@ oM s dnscouie. = Cotat @ sl @) Twedethh B

2. L ANNUAIRE DFFICIEL

y annuaire.agencebio.org




A C. tech & hio

-Producteurs, coopératives : les chambre d’agriculture et les association groupement de producteurs bio
et La Coopération Agricole AuRA

AGRICULTURES

& TERRITOIRES

ANERGRE-RADE- FES P s irecold ) LA conﬁe F"Aflnl:lmfjln II::RIHIZEI LE

-Participer aux rencontres filieres régionales
-Filiere Iégumes (Septembre 2021)
-Filiere brassicole (18 Octobre 2021)



NOS SERVICES POUR VOUS ACCOMPAGNER

Q PRESTATION FILIERES

AIDE AU SOURCING BIO

Appui a la recherche de matiéres premiéres bio grace a notre base de
données et notre réseau de partenaires.

ACCOMPAGNEMENT PERSONNALISE SUR VOS FILIERES

e Recherche de fournisseurs et contacts qualifiés pour un produit
spécifique ou une gamme

e Accompagnement a I'élaboration de vos critéres de choix en matiére
de sourcing (origine, mode de production, filiere équitable...)

e Organisation de RDV spécifiques a votre projet, possibilité
d’accompagnement lors de RDV

clusterbio

Auvergne-Rhéne-Alpes @

BASTIEN BOISSONNIER
Chargé de projets filieres
bboissonnier@cluster-bio.com
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STRUCTURER EN CONTRACTUALISANT

-Volumes ?

-Prix d’achat ?

-Durée d’engagement ?
-Commerce équitable ?

Confiance

Proximité

Valeurs & engagments
Territoire

+ + + +



TROUVER DES RESSOURCES FINANCIERES

> Fond de Soutien @La Région

Auvergne-Rhéne-Alpes

> Fond Avenir Bio “¢ 5z

EN
MINISTERE

> AAP Structuration de filieres e

Auvergne-Rhone-Alpes

> Financement participatifs @ MiiMosa () ieitfinancement 72) @STE



clusterbio

> Prestation Cluster Bio Auvergne-Rhone-Alpes @20l

Réflexion stratégique, état des lieux, veille concurrentielles, pilotage de la
structuration de filieres

> Stage et projet tutore : étude de terrain, enquétes, ...

r‘ MFR d’ANNEYRON (Licence ABCD)
i -Licence ABCD
/ -Projet tutoré

ISARA - Ecole d’Ingénieur Agro-alimentaire et Agronomique
isqrq -Stage court

-Projet Tutoré
AGRO SCHOOL FOR LIFE -Mémoire de fin d’étude



LA FILIERE BIO EN REGION AUVERGNE-RHONE-ALPES
E‘ﬂ d \ﬁ%@ DISTRIBUTEURS CERTIFIES BIO
(75 )

# 1 Evolution des surfaces engagées en hio
¥ st du nombre d'exploitations bio

o~
BRI 536
WHPLDIT&TIDNS BIO 2 région francaise

en nombre de distributeurs certifiés bio. an Auverene-Rhéne-Aloes
3*™ région francaise. 2139 Agece bio 4 O A Tiements DRMF ALRA/ SAISET P— e o
+11,6 % en un an. COOPERATIVES CERTIFIEES BIO TRANSFORMATEURS 40 mannains hidlodkaces 50000 .
s ot s CERTIFIES BIO e s - e
10 % des expiuitatians fHes s r'.'l.'-u.h..( 1 région ke Bknéaire. 2018, -
Igonaiessonthio. e dsesmsig i UNE FORTE AUGMENTATION DES DISTRIBUTEURS [
SURFACES ENGAGEES EN BIO en Auvergne-Rhone-Alpes. de transformateurs ET DES TRANSFORMATEURS BIO . i
M 24 % des coopératives régionales certifiés bio. d Evfnlutinn du_ n!:ml?re d'opérateurs de I'aval des -‘i%:é] — .
3% rang francais ont une activité certifiée AB. filieres, certifiés bio, en Auvergne-Rhone-Alpes .
9,5 % de |a surface +31% de chiffre d'affaires A5 s HEEREER,
agricole utile de la générés par les activités bio des i e M g A S
région engagée en hio. coopératives, unions et filiales de s sl s 25 i
Apence bio/ OF Agreste 2015 a 2018 Agence bin /O Agreste Aeence v £ O Agreste - Trmitements DRAAFALIRA / SRISET
TR I L e Bk S A % Les surfaces bio ont connu une progression de + 10 % par
LES NOUVELLES FERMES BIO DE 2019 : P . . - an en moyenne depuis 2011. Ce taux est de + 11 % en
UNE DIVERSITE DE PRODUCTIONS France métropolitaine.
&, Nombre de nouvelles fermes engagées enbioen 2019 En Auvergne-Rhine-Alpes, 18 % des surfaces engagées
#n Auvexgne-Rione-Alpes par production principale {estimations) w2 a3 e wrs e w0 en hio sont en cours de conversion vers I'AB. Au niveau
= ki s P = . S national, ce taux est d'environ 25 %. La croissance de

I'agriculture biologique en Auvergne-Rhdne-Alpes est en
proportion moins forte qu'au niveau national, méme sila

124
02 s £e - p
- o région conserve une forte dynamique de croissance avec
l I I I i “ + 25 300 ha bio et conversion en un an.

Agenie b/ 0 Agreste - Tradements DRAAF ALRA / SHISET

1THEE . . ,
fiﬁﬁfi ﬁiﬁ&f‘ﬁ;ﬁ&? LSS Plus de chiffres icl et dans I'espace membre
&



https://www.cluster-bio.com/fr/ecosysteme/le-bio-en-aura/




SE FINANCER

Les financements bio

La Région
Auvergne-Rhone-Alpes

AIDE A LA CERTIFICATION BIO REGION AUVERGNE-RHONE-ALPES
= 70% du colt HT de certification pris en charge
e FEtre une TPE
® Au moins 15% de matiéres premiéres agricoles cultivées en
région
e Plafonné a 800€ HT

FONDS D'INVESTISSEMENT REGIONAL BIO
Investissements matériels et structuration filiére régionale
25 000€< Investissement <100 000€

NATIONAL : FONDS AVENIR BIO
Structuration de filieres échelle supra-régionale, avec
investissements matériels projet collectif plusieurs entreprises



SE FINANCER

Aides du Cluster Bio

e Aiguiller dans la recherche de
financement

® Mettre en relation avec des
financeurs

® Relire des dossiers de financement

@clusterbio

LE FINANCEMENT

dans lo bio !

Le Club des financeurs du Cluster Bio peut
vous aider a la levée de fonds et a
I'investissement a partir de 100 000 €.

® Accompagnement sectoriel du Cluster Bio

® Accompagnement sur I'ingénierie
financiére d'Incit’financement
Incit’'financement

Auvergne-Rhéne-Alpes


https://www.cluster-bio.com/fr/nos-actions/se-financer/livre-blanc-le-financement-dans-le-bio/telechargement-livre-blanc-le-financement-dans-le-bio/?edit_off=true

SE FINANCER

Les rencontres financement

25 novembre — Les rencontres financement

Matinée / Au choix 3 ateliers thématiques pour vous informer

Ex: en 2020 :

* Quelles sont les attentes des banques pour accompagner les entreprises ?

« Quels sont les dispositifs pour financer les projets d'innovation ?

« Comment se préparer a la levée de fonds (de quelques milliers a quelques centaines

de milliers d'euros) ?

Apres-midi / Au choix des rendez-vous BtoB avec des financeurs — 20 minutes par rdv

La Région © O ST bpifance A @ mimosa  BlueBees WISEED - /ANGELOR

Auvmrgnn - Rrone Alpes Enteprises

CrédesMutuel

x 3 R s sy (A Incit'financement ‘““NEE_{_*_CT_,[}{E ’
e la suponAsEt (A incifnanceme DEMETER RANCEACTIV -
Entreprendre

COOPERATIF
finance éthique



INNOVER

BIO'innov

UNE AIDE STRATEGIQUE &

OPERATIONNELLE

P T T
La Région

Hapergr Winnss - Rlpa

[C== innovamion

BI@ |nnov

cornpagnernent

qulu Wme fFeqior

DES SERVICES OFFERTS PAR LE
CLUSTER BIO

Début des candidatures
en juillet

Démarrage du programme
en novembre

biocaop

LA BID NOUS RASSEMBLE

PLUS DE VISIBILITE

@ 8 demi-journges individuelles avec un
consultant en stratégie & innovation

® g demi-journées collectives avec les 8

lauréats dont :

= 0,5) Lancement + 0,5] Cidture du

programme
. ?_Jouméedateliers
1 Rencontre avec le distributeur
;]:::t{-:

@ 2 jours de veille concurrentielle de votre projet
{valeur de 700€ HT)

@ 1 participation 3 la journée financement fin 2021

® Consell des experts du Cluster Bio adaptés aux

problématiques

@ Droit d'utilisation du label = BIQ'innov 2020 »

@ Communication privilégiée sur le projet via

nos réseaux

v est un programme d’accompagnement a l'innovation co-finance & 70% par la Région Auvergne-Rhdne-Alpes.
Le ;este a charge des entreprises est de 2475€ HT.






UNE JEUNE ENTREPRISE BIO :
LA BOCALERIE




MATHIEU AUDOUX LA BOCALERIE

DRIVE LOCAL ZERO DECHET

Présentation de I'entreprise
Quelles difficultés principales lors de la création ?
Quels conseils a donner ?

Est-ce gu'il y a des étapes importantes a bien considérer ?

141



Votre nom
BOUSSANT
Mostefai
Mauduit
LENOIR
Magraner
Mivan
MULLER

ZAMBONI
Munsch
JACQUET
Alvarez
peyraverney
|senbart
BAKOUI
Chaffanel
Gobert
FERMNANDEZ
LOGEROT

Votre prénom
Camille
Marriman
Emilie
Fierre
Frederic
Mathys
Christophe
Aurelie
Emmanuel
Micolas
Serge Louis
charlotte
Jean-Guillaume
Ibah Clémentine
Jeremy
Maxime
Eric

Julie

Votre entreprise

JETHICA

patisserie cuisine

Eissensa SAS

Projet

Conserverie locale bio
FPatisserie et cuisine
Cosmetigue solide

LPI Distribution - LENOIR Pierre Distributeur Huile d'olive bio

non nommee
TOUTPAM
X

BBC
Manu Cocktails

Jacquet&Collomb

Conserverie locale lactofermente
Infusions
Restauration rapide végan bio

Biscuits bio pour enfants
Chocolaterie, confiserie, biscuite
Brasserie

LA MAISON DES COSMETIQUI Cosmeétigue et maquillage

ginginat

Les Pieds sur Terre

LENILVERT

Earl le grand champ

Porteur de projet
Biotifood
en cours

Soin des gencives

Yaourts vegéetaux

Site de vente de margues bio

Transformateur de noix

Cosmétigue bio solide

Transformateur fruits et légumes
Projet micro-brasserie
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RENCONTRE AVEC LES STRUCTURES
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STUDIO DE CREATION
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ORGANISATION DES RENCONTRES BTOB

1. Consultez votre planning
2. Rendez-vous sur le stand de la structure a I’heure indiquée
3. Respectez le timing : 15 min MAX!

Si la structure est en distanciel, elle doit vous appeler a 'heure indiquée.
Si probléme, venez-nous voir!

Quand vous n’avez pas de rendez-vous, n’hésitez pas a voir les stands disponibles !
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MERCI POUR
VOTRE ATTENTION !

REJOIGNEZ-NOUS SUR :

W ® ©

CLUSTER BIO AUVERGNE-RHONE-ALPES
Ineed - Parc Rovaltain - 1 rue Marc Seguin
BP 16208 - 26958 Valence Cedex 9

Tél:04 755580 11



https://www.cluster-bio.com/fr/

